Einkaufen will gelernt sein

Prof. Hanna Schramm-Klein erklart an Kinderuni, ,warum wir kaufen, was v&kaufen” / Kinder ab acht Jahren e
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Kinder haben viel Geld zur
Verfiigung und viel Linfluss
auf thre Eltern, weifs die
Expertin fiir Marketing.

zel @ Uberlegt mal: Ihr seid mit euren
Eltern, Grofeltern oder einem anderen Er-
wachsenen im Supermarkt. Der Einkaufs-
wagen ist voll mit Butter und Klopapier,
Dosentomaten und Mineralwasser, Kase
und Marmelade und vielem, vielem mehr
Ihr steht zusammen an der Kasse, und das
dauert! Ihr schaut euch gelangweilt um -
und entdeckt SiiBigkeiten, was Kleines
zum Spielen, Kaugummis, Sammelbild-
chen ... Und die findet ihr sofort gut und
interessant und wollt sie unbedingt haben.
Warum? Weil ihr in der .Quengelzone®
seid! Ja, das ist ein Begriff, der in der Wis-
senschaft und im Handel benutzt wird.
Und seit kurzer Zeit iiberlegt man, ob man
diese .Quengelzone® an der Kasse ab-
schaffen soll. Das Quengeln der Kinder
nervt die Erwachsenen, denn mit den Si-
Bigkeiten, Kaugummis, Sammelbildchen
wollen die Unternehmen, die diese her-
stellen, und der Handel bewusst die Kin-
der zum Konsum anregen, also Geld damit
verdienen.

.Marketing” nennt man das in den Un-
ternehmen, und ,Marketing® ist auch das
Fachgebiet von Universitits-Professorin
Dr. Hanna Schramm-Klein, die am Diens-
tag, 10. Mérz, im Rahmen der Kinderuni
(ein Angebot fiir Kinder von acht bis zwolf
Jahren) iiber ein wirtschaftswissenschaft-
liches Thema sprechen wird: ,Warum kau-
fen wir, was wir kaufen?” In ihrem For-
schungsgebiet geht es um Marken und wie
sie gestaltet werden, darum, wie man ver-

sucht, Produkte und Leistungen und Un-

ternehmen attraktiv und erfolgreich zu
machen (nimlich durch eine gute Bezie-
hung zum Kéufer). Zur Marketing-For-
schung gehoren auch die Fragen, wie Ver-
braucher sich verhalten, wlo sie auf be-
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